Nuove soluzioni
per il futuro
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Imballi, astuecl, display, espositon da
banco e da terra tutto con stampa offset
e flexo 4 alta qualiti, Chaesta é laLic di
Verolarmowa, amenda di grande tradizo-
ne ma in contitma evohizones nel pro-
potre solimonm immovative nel packa-
ging industriale. Cosa siintende per in-
novazione lo splegano Crstina Bertol-
do, marketing manager e Piero Bertol-
do, divettore di stabilimento, fizhi del
fondatore e anmumministratore Giovarmm
Bertoldo. “Innovamions é trovare nell’e-
sigenza del cliente di distingmers 1l suo
prodotto, lo stimolo per crescere & 1in-
novarsy . UTna sola filosofia qundi, por-
51 al cliente come partner con il male
studiave, progettare e realizzare sohizio-
m di packaging competitive & complete.
Fealizzamone che il chiente pud seguire
passo per passo, grazmie all’avanzata
mformatizzazione dell’amenda che per-
mette azlh operatorn di dare xsposte pun-
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tuali sulla situamone del war senulavo-
rati che dovranno convergere pol inun
unico prodotto. Un’amenda atipica a -
vello namonale, perché inun’unica sede,
il cartone ondalato viene prodotto e poi
é trasformato sia in imballo da trasporto
s1a 1n imballo pramario che fiange anche
da espositore conuna veste grafica d’al-
ta qualiti. Un sermimo completo, che 1-
sponde all’esizenza del cliente non solo
di protegzere o trasportare 1501 prodot-
ti ma anche di esporhi in modo ottimale
e concorrenziale. Chiesto concetto si
esplicita nell’articolo che rappresenta il
fiore all’occhiells di Lic: QET [queck
easy top], “i packaging modualare tutto
dun pezmzo™ che comsente di separare
con facilita la parte espositiva da quella
di protemione. La grande flessihiliti qua-
Litativa e di diversificamione nell’essere
propositivasono un panto di forza della
Liz. “L’amenda, mfatti potendo presen-
tarsi con grandi potenzialiti - contitma
Cristina B .- prende in consideramons un
progetto e mapporta il chiente i tutte le
scelte stratturali, zrafiche ed anche eco-
nomiche™. Come riesce amenda ad es-
sere sempre concorrenziale inun settore
n o tutto & i stato mmventato diventa

chiaro se 51 pensa che 1l 10%: del fattura-
to ammo é mmvestito in ncerche, studi e
tecnologie capaci di rendere sempre pm
“appetibile” la proposta verso il merca-
to. Inoltre LIC ha sempre pantato malla
qualiti nitenendola la strada mighore per
valonzzare 1l proprio lavoro.
Tn’amenda totalmente rvolta al merca-
to, non solo come produmone ma soprat-
tatto come propensione alla soddisfamo-
ne del clienti tra 1 quali pud annoverare,
solo per citarne almani, Henkel Hestls,
Sacli Ammesi Star, Banli e Cameo.

Lic nel 2001 stringe una partnership con
Saica International societi spagnola
leader nella produmione di carta, questa
strategzica unione permette alla Lic di
garegmiare alle aste europes potendo
presentarsi alle npaltinamonali in veste
di srappo europes leader nel packamng:
TPH (The Packazing Hetarork).
Tragnardi importanti, razzmnti grazie
alla tenacia ed alla passione della fa-
miglia Bertoldo, che ha trasformato
una piocola tipografia fondata nel
1952 inuna grande amenda che nel-
Taltimo anmeo ha fatturato 32 miliom

di euro e conta di arrivare a1 50 nulio-

i nel 2005,

[ ]
GIUGHO znna-l-'

137



